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Méthodologie

Périmètre

Définition 
des cibles







CA INCREMENTAL PAR POINT DE CONTACT

X 1,9 
vs CIBLE MEDIA

Dans 88% des vagues, l’efficacité de la cible data est supérieure à celle de la cible socio-démo



61%
de l’incrément généré par les Shoppers Bio 

Green se fait via du recrutement de 
nouveaux acheteurs !


